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法務部矯正署高雄第二監獄採購 

「法務部矯正機關106年度文創藝文及商品聯合展示(售)會」 

委託專業服務案需求說明書 

壹、 活動名稱 

法務部矯正機關106年度文創藝文及商品聯合展示(售)會 

貳、 活動主要資訊 

一、 活動目的 

展現收容人教化藝文、作業技訓之豐碩成果，提升正面形象並使活動發揮最

大效益。 

二、 活動地點、日期及時間 

        活動地點：新光三越左營店 10 樓 

        展示（售）時間：每天早上 10 時開展，下午 10 時止閉展。 

(一)活動時間於 106 年 10 月 25 日至 10 月 31 日，10 月 25-26 日廠商佈展，

10 月 26 日下午各參展機關進場佈置，10 月 27 日（星期五）10 時開展。 

(二)10 月 27 日（星期五）下午 2 點 30 分開幕典禮。 

(三) 10 月 27 日~30 日上午 10 時至下午 10時為自營作業商品展售及文創藝文

作品展示，展示(售)天數為期 4 天。 

(四)10 月 31 日（星期二）撤展。 

三、 展示(售)性質與內容： 

(一) 展示內容：法務部矯正署所屬機關文創藝文精品及書畫工藝作品(例

如：漆器、磚雕、文石、陶藝、砂畫、國畫、書法、西畫、

玉石雕刻等作品)。 

(二) 展售內容：法務部矯正署所屬機關自營作業產品展售(例如：食品類、

手工藝品、傳統工藝、裝飾品、日用品…等產品)。 

 

叁、委託服務內容 

    (一)展示空間規劃設計與施作 

        1、開幕區 

           國際三廳內約 200 坪為開幕區，以「創藝飛揚  翻轉人生」為精神標
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語，規劃開幕典禮，開幕啟動儀式採光雕秀方式。 

        2、文化創意研發新產品(含包裝、禮盒)展示區 

           Lobby 區約 54 坪，陳列符合矯正機關文化特色及創新之自營產品及藝

文作品專區。 

        3、業務亮點及工藝品立體作品展示區 

           國際二廳 A 區(近入口處規劃約 110 坪)，以影音方式展現各矯正機關

業務興革亮點，以及陳列書畫、漆器陶藝區、木石雕區及其他工藝作

品。 

        4、展售區 

           國際二廳 B區 110 坪及國際三廳 147 坪為展售區，約 46 個標準攤位，

並以矯正機關產品 LOGO 金『自』招牌為品牌意象，進行整體規劃設計

(含入口意象及參觀動線指引標示)，應兼具環保與創意。 

        5、其他公共空間 

           依整體佈展空間規劃服務台、倉庫、走道等空間，並配置適當動線。 

    (二)文宣品及媒體行銷 

         1、主視覺 

            規劃符合整體活動精神之視覺意象，以應用於本活動相關設計使用，

其他相關設計應配合主視覺進行延伸設計。 

        2、宣傳 DM、導覽手冊及文宣品 

           創意設計專屬宣傳 DM、導覽手冊及文宣品 

        3、規劃各執行活動 

           規劃開幕儀式(含主持人)、促銷活動。 

        4、採訪通知新聞稿之撰寫及發佈，運用自有公關通路積極安排電子媒體

採訪及增加曝光度。 

     (三)佈展 

         1、支應佈策展所需清潔、施作、燈具租用、配管、保固、攤位撤除等。 

         2、配置現場工作人員。 

         3、展示作品、公共意外責任保險 

      

肆、專業企劃及施工委外需求明細如下： 
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需求名稱：法務部矯正機關 106 年文創藝文及商品聯合展示(售)會展場配置設計佈置施工、開幕儀式

規劃、文宣設計輸出、廣告宣傳行銷、其他等 

項目 項次 名 稱 數量 單位 需  求  細  項 

展
場
配
置
設
計
佈
置
施
工 

1 

新光三越左營店
國際三廳內約 200
坪為開幕區 

1 式 

1. 場地大小詳帄面圖(附件)。 

2. 搭設舞台規格為：(長 12 公尺、寬 6.5 公

尺、高 0.9 公尺以上，視實際表演節目規

模可為適當調整)，中間為主視覺 TRUSS

背板，1 面 LED 螢幕 200 吋以上，舞台燈

光、專業 JBL 音響 15 吋 4 組、無線麥克風

6支、司儀台、主席講台(含花飾、墊高踏

板、講稿簿、及活動 Logo 形象板裝飾)、

頒獎托盤、特製加大型金箔感謝狀外框等

設備。 

3. 舞台 TRUSS 主題背板(由廠商設計規劃)、 

後台整備區、音響控制區、無線電對講機+

耳 mic 20 組、貴賓席及觀眾席、攝影區…

等。 

4. 設置觀禮席約 300 席，特製第一排長官

席座椅，餘每席座椅需含精美椅套，前

後姓名貼標示。 

5. 設置活動節目告示牌、展覽日程告示牌、

指示牌、動線規劃、座位標示牌、花藝、

伸線紅龍 50 支…等。 

6. 設置媒體採訪區。 

 



4 

2 

新光三越百貨左
營店 Lobby 區(54
坪)，陳列文化創
意研發新產品展
示區 
 

1  式 

1.  場地大小詳帄面圖(附件)。 

2. 諮詢服務台總台(展示區帄面圖、配置圖、

展覽類別標示牌、指示牌)。 

3. 開幕來賓服務簽到處（6 張桌子含桌巾、12

張椅子、告示牌、簽到簿、簽字筆、名片盤、

簡單花藝佈置、貴賓胸花等用品）。 

4. 展示陳列各矯正機關文化創意研發新產品

(含包裝、禮盒)設計比賽作品 

5. 本區展櫃設計規劃應符合展品特性，展品陳列

高度應考量一般人之凝視高度設計；每個展櫃

應配置適量投射燈強化展示效果，每件展品應

附解說卡(含中英文翻譯，由廠商製作，內容

則由本機關提供)。 

6. 本區展示品於參觀動線上應設置安全線，並於

展覽期間全數投保。 

3 

新光三越左營店
國際二廳(近入口
處 110 坪)為業務
亮點及工藝品立
體作品藝文區 

1  式 

1.  場地大小詳帄面圖(附件)。 

2. 彙整製作各矯正機關業務興革亮點動態檔

案，以大型投影布幕(1 面)方式播放。 

3. 陳列矯正機關書畫及漆器陶藝、石雕、木雕

及其他類工藝作品展示區（依展場面積、展

櫃大小決定件數）。 

4. 現場需設置活動文宣物佈置於場中(由廠商

自行規劃設計)。 

5. 本區展櫃設計規劃應符合展品特性，展品陳

列高度應考量一般人之凝視高度設計；每個

展櫃應配置適量投射燈強化展示效果，每件

展品應附解說卡(含中英文翻譯，由廠商製

作，內容則由本機關提供)。 

6. 本區展示品於參觀動線上應設置安全線，並

於展覽期間全數投保。 
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4 

新光三越左營店
國際二廳110坪及
國際三廳147坪為
展售區 

1  式 

1.  場地大小詳帄面圖(附件)。 

2. 展售區攤位基本需求 46 個【攤位尺寸規格 3

公尺*3 公尺或依展場面積規劃，攤位之型式

由廠商運用創意規劃設計，應符合展售商品

及展示工藝品之功能】。 

3. 以矯正機關產品 LOGO 金『自』招牌為品牌

意象，進行整體規劃設計(含入口意象及參

觀動線指引標示)，應兼具環保與創意。 

4. 每個展售攤位需含機關標示門眉(需有矯正

署意象圖騰)、合宜尺寸之展售桌、隔板(印

製矯正機關自營商品廣告圖示)、層板 x6、

長臂美術投射燈 x3以上(視現場明亮度適度

調整數量及瓦數)、110V 插座、掛勾 x10、

價格卡(每攤 10 張)、折疊椅子×3…等】 
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臨時倉庫區 
(預定設置於新光
三越10樓走道及適
當處所) 

1 式 

1. 擺置 4 門冷凍(上 )及冷藏 (下 )設備

（122x80x204cm,電壓 220V,溫度-15℃至+5

℃）至少 12 台(附鎖)，供各參展單位集中

放置低溫商品(含電氣裝配)。 

2. 搭設臨時倉庫供各販售機關使用。 

開
幕
儀
式
規
劃 

7 開幕典禮 1 式 

1. 以光影秀或其他創新方式設計開幕啟動儀式。 

2. 安排親善大使人員 6~8 名。 

3. 主持人。 

4. 貴賓佩戴胸花至少 30 朵 

8 開幕活動攝錄影 400 片 

1. 全程活動攝影、錄影、花絮製作及剪輯(內

容為當日長官來賓進場、開幕表演流程及長

官參觀展示(售)現場之花絮等)。 

2. 製作活動完整版紀念光碟 DVD 光碟片及外殼。 

3. 應以最高畫素（HD1080P）拍攝。 
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文
宣
設
計
輸
出 

9 出入口意象設計 1 式 

1. 10F 國際廳設置主入口意象（1式） 

 

10 標示看板 1  式 

1. 開幕流程告示牌（×1 式） 

2. 來賓簽到服務台標示（×1 式） 

3. 促銷方式活動看板（×1 式） 

4. 臉書打卡按讚送贈品活動（×1 式 此看板做讚

樣造型） 

5. 其他由廠商自行規劃設計。 

11 
活動 Logo、標語設
計 1 式 

針對本次主題「創藝飛揚  翻轉人生」，設計至

少提供 3 種以上不同型式版本主視覺或 Logo 圖

稿(AI 檔)，供本機關圈選至修訂確定為止。 

12 

A 款 
菊開(全)宣傳海
報 

B 款 

1000 
 

200 
張 

1. 海報分 A、B 兩款式，A 款版面尺寸為

W42xH59.4cm，B 款版面尺寸為 W59.4xH84cm。 

2. 應包含主題名稱(中英)、標語(中英)、 

Logo、矯正機關自營商品金『自』招牌為品

牌意象、活動地點、日期等。 

3. 指導單位、主協辦單位名稱及機關公署徽。 

4. QRcode 產生器設置及活動臉書搜尋關鍵 字。 

5. 材質：相紙 200 磅以上、彩色印刷、防水。 

13 

(雙幅羅馬旗) 
宣傳旗幟 

（直立式旗幟) 

200 
 
50 

組 

1. 規劃懸掛路段區域及範圍。 

2. 尺寸依懸掛路段規格而定。(含設計、印 製、

懸掛、回收)。 

3. 如需行文由本機關行文申請。 

4. 路權申請之規定，請依該管轄機關規定辦 

理。 

5. 直立式旗幟用在活動現場，擺設位置由主辦

機關依現場決定。 

14 精美邀請卡 600 張 
邀請卡、停車資訊、回條及亯封由廠商設計款

式，供本機關圈選至修訂確定為止。 
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15 宣傳 DM 12000 張 

1. 尺寸：A4、彩色雙面印刷、設計輸出。 

2. 內容包含活動資訊、送贈品活動。 

3. QRcode 產生器設置及活動臉書搜尋關鍵 字。 

16 工作證 250 套 
展覽工作人員工作證（含套鏈），由廠商設計製

作。 

17 導覽手冊 3000 本 

1. 手冊型式及張數由廠商發揮創意設計。 

2. 內容應包含活動介紹、活動帄面圖、自營商

品販售攤位配置圖、藝文展示配置圖、各矯

正機關美食簡介、矯正機關最夯產品簡介、

停車資訊、販售時間表、展示時間表等。 

18 網路宣傳 1 式 

1. 架設活動官方網頁刊登活動最新消息，並建

立雅虎廣告及關鍵字搜尋。 

2. 建立臉書(FaceBook)粉絲專頁，以廣告增加

曝光機會，藉此串聯活動資訊並連結活動影

像廣告與即時與民眾互動。 

3. 建立 line 廣告，透過免費下載 line 貼圖，

增加能見度。 

廣
告
宣
傳
行
銷 

19 電視傳播 1 式 高雄港都及鳳亯或其他有線電視台跑馬燈訊息 

20 戶外廣告 1  式 
張貼於高雄市公車亭、捷運車站(廂)、台鐵火車

站、便利商店等顯而易見處所。 

21 電子看板廣告 1 式 高雄市重要路口。 

22 
展售期間假日 2 場次
造勢活動吸引人潮 

2  場 

假日 2天在高鐵(捷)左營站、展場 1樓安排 2位

showgirl 舉牌及發放宣傳 DM 每場 2 小時或其他

促銷活動 

實
錄
出
版
品 

23 
活動實錄成果集錦
(數位典藏) 

400 本 

1. 規格菊版 8 開(約 29.7CM*21)、封面 150P 銅

版紙、內頁 150P 雪銅紙約 180~250 頁，全彩

印刷。 

2. 含美編設計、中英對照、校稿(3 校)、蝴蝶對

貼硬殼精裝、HDR 廣色域印刷、封箱。 

3. 以商業專業攝影器材1000萬畫素以上拍攝工

藝品約 400 件作品。 
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24 
專業責任保險（含公
共意外責任險） 

1 式 展示品、公共意外責任保險。 

其
他 

25 文稿 1  式 

活動伴手禮、貴賓禮…等文稿，及活動期間採訪

通知、新聞稿之撰寫及發布，運用自有公關通路

積極安排電子媒體採訪及增加曝光度。 

26 佈展協力人員 1  式 
於 10 月 26 日當天各機關進場佈展時配合本監

協助工藝品懸掛、擺設及整理之各項作業。 

27 
其他本案應配合辦理
之事項及雜支 

1 式 
行政雜支、運輸、執行、工作人員、誤餐費...

等。(由投標廠商自行提出規劃） 

附註： 

（一） 上述所列舉之項目及數量為基本需求，投標廠商可依創意自行規劃設計具體有效且

可行之方案，列入本採購案服務建議書提供評選。 

（二） 廠商於活動服務建議書中進行報價時，應包含各小項所需設備及用品之單價。 

 

 

 

 

 

 

伍、廠商進場佈置及場地復原作業 

一、進場佈置作業：廠商應衡酌本監規定佈展之時間，於展場開幕前進入展

場及開幕場地進行施工佈置。應於 106 年 10 月 26 日 10 時前完成所有佈

置及準備工作，以供本機關檢校。檢校完畢後需改善之項目應於當日晚

間 23時前改善完成。 

二、場地復原作業：開幕區撤展時間 106 年 10 月 27 日（星期五）下午 17

時以後開始撤展，於晚間 22時前撤場完畢歸還場地。展示(售)區撤展時

間 106 年 10 月 31 日（星期二）上午 11 時以後開始撤展，於晚間 22 時

前撤場完畢歸還場地。廠商應配合本機關辦理書面驗收之需要，檢具各

場次之實證照片及相關事證資料。 



9 

 

  陸、本委託服務案各項作業細部時程控制： 

      請廠商於投標時在服務建議書內提出，經本機關核定後，於廠商得標後據以

實施。 

 

  柒、其他應配合事項 

一、 廠商於得標後 15 個日曆天內，應將整體活動細部規劃服務建議書(含

帄面配置及透視圖)及活動主題 LOGO、圖文宣品設計圖交由本機關審

核。 

二、 廠商應參加本機關辦理之各項活動相關工作協調會、籌備會議，並與

本機關相關人員隨時保持聯繫。 

三、 應遵守展場管理單位之規定，進行會場佈展及撤展結束後之清理、復

原。 

四、 本活動所有展示(售)設備及設施可為新製或租用，費用由廠商負責。 

五、 展場施工佈展、各參展機關佈置及活動期間，廠商應指派專責協調人

員及必要之軟硬體設備維修人員全程駐守，以確保活動各項相關工作

順遂。如遇有展示(售)內容、器材及設備材故障或遭破壞者，廠商應

於本機關通知 4小時內完成修復。 

六、 廠商或分包廠商於施工佈展完成後，需配合本機關現場人員統一調度

指揮，將展櫃櫃體清潔擦拭乾淨除塵，若無法清潔到本機關之要求，

廠商頇更換新品至現場擺放。 

七、 動態影片製作於 106 年 9 月 22 日前完成電子檔初稿供本監審核，並隨

時配合本監修改直至定稿，以 DVD 光碟片儲存。 

八、 展覽結束後，廠商應提供所有設計之電子圖檔（以 DVD 光碟片儲存）

及錄影資料（DVcam 或 HDcam 母帶及可供個人電腦播放之 DVD 光碟片 2

片）各 1份送本機關留存。 

 


